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Résumé: Cette étude tente de déterminer les fonctiossbitegs dans la campagne pour les

présidentielles américaines de 2004. Fondée sualise des blogs apparus lors de la
campagne menée par Howard Dean ainsi que surdmldogs politigues indépendants, ce

travail identifie les caractéristiques principatks cette forme d’écriture, décrit ses usages en
politique, et la compare aux pratiques journaliss)

Mot-clés: blogs, Etats-Unis, Internet, politique, élections

Summary : This paper attempts to ascertain the functiohsblogs in the 2004 U.S.
presidential election. Based on the analysis of &flowDean’s campaign blogs as well as on
that of independent political blogs, it identifikee salient features of this form of writing, the
political uses it has been put to and draws a cosgabetween blogging and journalistic
practices.

Key-words : blogs, U.S.A., Internet, politics, elections

Resumen: Blogs politicos en los Estados Unidos

Este estudio intenta determinar de las funcioneslod blogs en la campafa para los
presidenciales americanas de 2004. Basados enalsisrde los blogs aparecidos en la
campanfa llevada por Howard Dean asi como sobre ldafs politicos independientes, este
trabajo define las caracteristicas principales dla torma de escritura, describe sus usos en
politica, y los compara a las practicas periodastic
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Les blogs et leurs usages politiques lors de |lgpegme présidentielle de 2004
aux Etats-Unis

bY

Les élections présidentielles américaines sontct&niaées a la fois par la longueur du
processus électoral, qui s’étend sur un peu pludad ans, et par la complexité que lui
confére son caractere indirect. La conjonction @s deux spécificités est en partie
responsable d'une certaine désaffection de l'opingui donne lieu a I'élaboration de
stratégies capables de re-mobiliser un corps éldctoercu comme fragmenté, voire
anomique. Or, depuis le début de la diffusion deseal’Internet au milieu des années quatre-
vingt-dix, le réseau a fait figure, dans les digsayui ont accompagné sa diffusion, de vecteur
potentiel d’un accroissement de la participatiotoy@nne prise au sens large, et de la
participation électorale en particulier. A ce titilea rapidement été intégré dans le répertoire
d’action des partis politiques. Ces derniers org en place des sites trés proches, par leur
structuration interne et leur fonctionnement, @& documentation partisane la plus
traditionnelle, servant de support a de fructueuselectes de fonds. Ainsi, lors des
législatives de mi-mandat qui se sont déroulées988, plus des deux-tiers des candidats au
Sénat et a la Chambre des représentants avaiergmiigne un site de campagne, dont un
tiers comprenait un dispositif de recueil de doi® la méme facon, le comité de campagne
de George W. Bush a levé plus de six millions dedode contributions de militants lors des

présidentielles de I'année 200&n dépit de ces succes, ni les républicains niléesocrates

! Une version préliminaire de cet article a faibjet d’'une communication lors du 44é congrés dadeiété des
anglicistes de I'enseignement supérieur (SAES)vémité de Versailles-St-Quentin-en-Yvelines, 27+28i
2004.

2 Dulio, D.A., D.L. Goff, J. Thurber1999, “Untangled Web : Internet Use during the 8 $ection”, PS :
Political Science and Politi¢cs82 (1) 53-58, http://www.apsanet.org/PS/march@glier.cfm.

3 W. Wilson, 2002, “A History of the 2000 PresidaheCampaign of George W. Bush”, dans V. Serfdiy
L’Internet en politique, des Etats-Unis a I'Eurgp&trasbourg, Presses Universitaires de Strasbqurg3-74.
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ne mettent en ceuvre, sur leurs sites de campagferuim qui aurait pu fournir la dimension
participative pourtant ostensiblement tant soukd&ité

A ce constat de continuité, I'élection présideffgiele 2004 a cependant apporté un
démenti, puisque la technologie du blog y a faié emtrée remarquée, a laguelle maintes
propriétés novatrices ont été attribuées. Si cisnaftions sur leur caractére prétendument
révolutionnaire, empreintes de déterminisme teagique, paraissent aussi répétitives
gu’infondées, il est néanmoins |égitime de se deteasi, lors de la course a la présidence en
2004, aux Etats-Unis, l'usage des blogs a modi pratiques des acteurs de la sphére
politique, qu’ils soient candidats, militants ounomentateurs. Les blogs possedent-ils une
dimension qui serait a méme d'influencer le paligg? La réponse a cette interrogation
passera, dans un premier temps, par lI'analyse udctibbnement des blogs, puis, dans un
second temps, par celle de leur insertion dangrdéégie de campagne de Howard Dean, ce
gouverneur du Vermont dont la tentative, en 200dhtenir I'investiture du parti démocrate
en vue de I'élection présidentielle s’est soldée ya échec au profit de John Kerry. Le
troisieme volet de ce travail, enfin, en s’appuysunt I'étude d’'un cas précis, esquissera une
synthése de la place qu’ont occupée les blogs ldssEace public nord-américain lors de la

campagne pour les présidentielles de 2004.

Fonctionnement
Le mot “blog” est de création récent€aisant écho a la pratique du journal de bord
traditionnellement tenu par les capitaines de eavif'ship’s log”), la forme a d’abord été

désignée par le mot “weblog®, rapidement transfoené« blog . Cette abréviation a elle-

4 E.C. Kamarck, “Political Campaigning on the Imietr: Business as Usual ?” (2002) dans E.C. KamdrcR.
Nye Jr. (dir.),Governance. com : Democracy in the Information Aashington, D.C., Brookings Institution
Press, p. 81-103.

® Pour un historique circonstancié de cette fornod, V. Serfaty, 2004The Mirror and the Veil : An Overview
of American Online Diaries and Blog&msterdam & New-York, Rodopi, p. 19-22.

® R. Blood, 2000 , ‘Weblogs: A History and a Persjves,
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méme été particulierement féconde, produisant armad verbale réguliéret blog’) et de
nombreuses formes nominales, dont le néologismegdsiphere” qui fait référence non
seulement a I'ensemble des textes publiés sofmmat, mais encore aux liens dynamiques
créés entre différents blogs par la pratigue déreéicement réciproque a l'aide de liens
hypertexte. Cette constante des blogs est désparas autre néologismehlogroll”.

Le blog se caractérise par une grande simplicaéads, qui autorise tout un chacun a
publier sur Internet du texte, des images ou dusams disposer du moindre savoir technique,
celui-ci étant entierement pris en charge par lesiégds qui fournissent les logiciels
nécessaires et en assurent la gestion de méme queblication sur le réseau. A l'origine
simples listes de liens annotés vers d’autres, diéggsblogs permettaient, avant la mise en
place de moteurs de recherche efficaces, de steriglans le fouillis des contenus mis en
ligne. Cette fonction continue dailleurs d’existerAinsi, le site Technorati
(http://www.technorati.com/) fournit la liste deutes les entrées de blogs par themes ainsi
gue le nombre de liens hypertexte attachés patrdmblogs a une entrée donnée. De cette
facon, il est possible a la fois d’effectuer unehexche thématique et de mesurer de fagon
empirique le degré de diffusion d’'un theme donné.

Les commentaires personnels sur I'actualité ou renldécriture de soi ont rapidement
et profondément modifié l'allure comme le sens @encode d’écriture. Aussi, de leurs
commencements, les blogs ont surtout conservégéushu lien hypertexte, omniprésent.
Celui-ci introduit un élément de discontinuité #tédérogénéité dans le discours, puisqu’il est
de regle d’inclure, non seulement des référencestoudes les informations que l'on
mentionne, mais encore les théses que l'auteurlay donteste ou combat. Une relation

discursive antagonique s'’installe ainsi au coeuttigpositif.

http://mww.rebeccablood.net/essays/weblog_histomy,hconsulté en février 2002. Voir également Dviaer,
2002, “The History of Weblogs"Weblogs.comhttp://newhome.weblogs.com/historyOfWeblogs, citésen
juin 2002.
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Outre la simplicité d’utilisation et les liens hypexte, le blog possede un autre signe
distinctif, dans la mesure ou l'auteur concéde g#dament a ses lecteurs un espace
d’écriture, qui leur permet de réagir a toute entet de publier eux-mémes leurs
commentaires. Le nombre de ces derniers s’affich@enaatiquement, de méme que le nombre
de liens hypertexte insérés dans d’autres blogsdafisignaler l'intérét d’'une entrée donnée.
Cette derniere fonction est celle dwatkback qui, en conjonction avec le nombre de
commentaires, permet d’évaluer rapidement le ddgréésonance d’un texte publié dans la
blogosphere. Enfin, le blog est mis en ligne selprordre chronologique inverse, ou I'entrée
la plus récente apparait en premier, tandis qudebags plus anciens sont graduellement
archivés. Les entrées quotidiennes comme les cotaires) de lecteurs restent cependant
accessibles a I'aide d’un lien hypertexte permanent

Le blog permet ainsi de méler des caractéristigqugsmremment contradictoires : la
permanence de I'archive et de I'écrit coexiste dee@pidité de réaction a une information
donnée, plutdt caractéristique de l'oral ; l'unid@ ton introduite par un auteur ou une
institution se voit rompue par I'hétérogénéité er@ela fois par les liens hypertexte et les
discours des lecteurs, enchassés dans le texigidéor et dans le domaine politique, I'enjeu
public d’'une élection se trouve pris en charge yoa& parole intensément personnelle qui
mobilise nombre d’éléments informels, voire ludisjuees blogs reproduisent donc un type
d’énonciation qui tend a se constituer en norme Isternet, et dont les caractéristiques
saillantes sont l'oralisation de I'écrit, I'nétéémgité et I'approche ludique. A celles-ci, ils
adjoignent une forte dimension interactive (Serf094, 66-69).

En effet, sous leur forme traditionnelle, les ifestes ou les discours sont avant tout
a sens unique : qu'ils soient prononcés a la radia la télévision, publiés dans les journaux
ou sur un site Internet classique, il s’agit de samications émises par la hiérarchie du parti

en direction des militants et du public ; les réart que ces discours suscitent restent
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essentiellement du domaine privé. Le logiciel dogblpar contre, autorise la mise en place
d’'un espace dialogique qui relie l'acteur politicuses partisans de facon claire, mais permet
aussi aux militants d’engager la conversation egire Le risque n’est pas anodin, car le parti
politique renonce alors volontairement a contralere partie de son territoire virtuel,
d’ailleurs quelquefois envahi par $pamou les commentaires, a I'occasion injurieux, de se
adversaires. Mais lorsque les militants s'impliguear les textes brefs qu’ils mettent en ligne,
ils créent un discours paralléle au ton informélpalrvu de toute sanction officielle et donc
autonomé€. Ce degré d’autonomie est précisément ce qui i& fose probléme aux

hiérarchies partisanes et attire une frange neevailtants.

Militants, partis politiques et blogs

Les blogs politiques ont commencé a proliférer &txts-Unis a la suite du succes
rencontré en aodt 2003 par la campagne de H. @aawdjdat malheureux a l'investiture du
parti démocrate lors des primaires de 2004, mgigdi de proue des campagnes électorales
sur le Net.

Rappelons brievement que H. Dean, le gouverneuod&te du Vermont, un état de
petite taille plutét orienté a gauche, est un honpoigique peu connu lorsqu’il annonce en
décembre 2002 son intention de tenter I'aventurd'ideestiture® S'il commence a étre
considéré comme un candidat sérieux dans le codeafiété 2003, c’est certes en raison de
ses prises de position contre la guerre en Iraks m#ssi parce qu’il a su utiliser I'lnternet de
trois fagons principales. Tout d’abord, par 'imediaire de son site officiélH. Dean a levé

plus de cinquante-et-un millions de dollars conéttde petites sommes envoyées par des

" Ainsi, l'entrée du 26 novembre 2003 a généré l@mmentaires, dont un grand nombre poursuit une
conversation a plusieurs entre militants. http:Maalogforamerica.com/archives/002403.html, consatlémai
2004.

8 T.S. Purdum, 2004, « The Dean Comet : So What Ttas All About ? » TheNew-York Times22 février.

° Les archives de ce site restent accessibles:/atthive.deanforamerica.com/# , consulté en décer®004.
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donateurs individuels, et non par des associatmnsles groupes de pressidnl a ainsi
démontré que l'Internet pouvait mobiliser la basepartant, se substituer aux modes de
financement traditionnels des partis. Ces fondscependant été utilisés principalement pour
financer des campagnes a la télévision et des tipésade publipostage (Purdum 2004),
illustrant par la le fait que I'internet s’agrégexeoutils communicationnels plus anciens, sans
les supplanter.

D’autre part, H. Dean s’est appuyé sur un site rite indépendant, MeetUp
(www.meetup.com), pour organiser des rencontrae @atrtisans de sa campagne dans tout le
pays. Dans ce cas également, H. Dean a su détaurrste de son usage premier ; en effet,
établi au départ pour mettre en relation des peeorayant des intéréts ou des godts
communs, MeetUp a vocation a s'intégrer avant told culture populaire en y créant des
réseaux sociaux. Son utilisation a des fins palégallie adroitement culture politique plutdt
élitiste et techno-culture populaire. Le répertaies techniques de mobilisation de I'électorat,
ainsi enrichi, a permis d’atteindre un segment tdnge d’électeurs potentiels, parmi lesquels
se sont trouvés, selon Reeher et Davis, nombreimeaccédants & 'action politiqdé.

Enfin, 'usage du blog dans la campagne de H. Dmanportait deux volets : d’une
part, un blog officiel, sur le site du candidat-tnéme, et d’autre part des blogs de militants
individuels. Sous l'influence de Joe Trippi, leatiteur de campagne de H. Dean, le blog
officiel était alimenté en partie par le comitéediieur, qui y contribuait directement de fagon
occasionnelle, au lieu de laisser la plume uniqueraales bénévoles ou a des professionnels
de la communication. Cette forme de participationeade des cadres politiques, qui
apparaissait a intervalles irréguliers 8log For America(http://blogforamerica.com) ainsi

que sur le site paralleleean Nation(http://dean2004.blogspot.com/dean2004_archivé)htm

19 Source Federal Election Commissiochiffres au 31 mars 2004, aprés I'annonce daitedle Howard Dean
le 18 février 2004, http://herndon2.sdrdc.comhigi‘dcdev/forms/C00378125/117872/, consulté ereabre
2004.

1 G. Reeher, S. Davis, 2004, “The Political Lifetioé Internet” The Responsive Communityt (Fall 2004) n°
2-3, http://lwww.amitai-notes.com/blog/archives/008%tml, consulté en décembre 2004.
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a suscité I'enthousiasme de jeunes volontairesoquiété particulierement nombreux non
seulement a intervenir dans les débats, mais e@acoréer leurs propres blogs de soutien a sa
campagne?

La forte mobilisation de la base constitue la pgate originalité des pratiques créées
par les partisans de H. Dean. En effet, si tousdeslidats en lice possédaient un site muni
d'un blog, les entrées y étaient rédigées par @amgéhde communication, et le texte mis en
ligne ne constituait guére plus qu’une reproductitenla documentation de campagne de
chaque parti. L'absence de voix narrative clairednneconnaissable retirait a ces blogs tout le
bénéfice que leur usage du discours informel aymaileur apporter et les identifiait au
produit d’'une stratégie de communication bien pju's: une parole individuelle.

Les partisans de H. Dean, par contre, se sont meeement impliqués dans ce mode
de communication et les blogs, mis en place pamuégants autonomes, n'‘ont plus qu’un
lointain rapport avec les documents issus de lanmonmication politique traditionnelle. En
effet, la particularité de ces textes militantsa&int tout de méler le personnel et le politique,
puisque les descriptions d’événements privés yiedtales mots d’ordre de mobilisation et
des prises de position partisanes, qui quelquefd@me semblent passer & l'arriére-pfan.
L’ensemble de ces échanges, poursuivis sur uneiéodgrée, tisse des liens interpersonnels
sur le Net qui se voient renforcés par I'organ@atsur le terrain, sans aucune intervention
des directeurs de la campagne, de toutes les apérate démarchage de porte-a-porte
destinées a encourager les électeurs a soutebie&h lors des primaires. L’action politique
s’appuie ainsi sur une sociabilité militante guadois découle des interactions sur Internet et

finit par constituer I'une des conditions de cett&on.

12 M.L. Sifry, 2004, “The Rise of Open-Source PokticThe Nation November 22.
13 Voir par exempleAnnatopia (www.annatopia.com), entrées du 2 juillet 2003 et26 juillet 2004 ; voir
égalemenBlog for Americacommentaire du 29 ao(t 2003 publié par Briansutié en mai 2004.
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Blogs de commentaire politique

L'implication personnelle, par le biais des blogk la base militante du parti
démocrate et de nouveaux venus a la participat@itique est cependant loin de rendre
compte de I'ensemble des pratiques suscitées pawode d’écriture. En effet, le fort battage
médiatiqgue autour des partisans de H. Dean et uls lgogs, en 2003, s’est accompagné
d’'une progression importante des blogs consacrés@amentaires politiques, qui ont gagné
une audience considérable a la faveur des électi@ason une étude des sources
d’'informations les plus utilisées par I'électoratéxicain au cours des présidentielles de 2004,
trente pour cent des utilisateurs du réseau omengant la campagne, des sites d’information
alternatifs parmi lesquels figurent les bld§sSachant que soixante-trois pour cent de la
population adulte utilise Internet de facon régelf@ on peut estimer & environ trente-huit
millions l'audience potentielle cumulée des blogscdmmentaire politique. L'importance de
ces chiffres semble indiquer que les blogs dépadeechamp étroit du militantisme pour
s’insérer durablement dans les pratiques d’'unegotiogm importante de la population.

Est-ce a dire que les blogs modifient suffisamnempratiques pour permettre a ceux
qui en étaient exclus d’accéder au champ politRjun élément de réponse est fourni par le
fait que de nombreux professionnels du journalis®esont coulés avec bonheur dans ce
nouveau mode d'écriture. Parmi les bloggers less plus, Andrew Sullivan
(andrewsullivan.com), par exemple, a été rédadelliebdomadairdhe New Republiet
éditorialiste auNew-York Times Magaziret continue a collaborer a ces publications parmi
bien d’autres. Mickey Kaus (kausfiles.com) a puliié ouvrage ainsi que des articles dans
The New Republiet Newsweek son blog se trouve maintenant hébergé sur le diite

magazineSlate.com Ainsi, loin d’étre issues de la base, les cétébride la blogosphére

14 J. Horrigan, K. Garrett, P. Resnick, 2004, “Theetnet and Democratic Debatdew Internet & American

LifeProject, http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP_Political_InfRReport.pdf, p. vii, consulté en décembre 2004.
15 M. Madden, L. Rainie, 2003, “America’s Online PRuits’, Pew Internet & American LifeProject

http://mww.pewinternet.org/pdfs/PIP_Online_Pursuitsmal.PDF, p. 3, consulté en décembre 2004. Le=sugal

estiment que la population adulte des Etats-Unispte environ 200 millions de personnes.
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possédaient dés le départ des liens forts avephars médiatique. Le blog a d'ailleurs été
intégré aux pratiques journalistiques par de trembreux organes de presse écrite qui
possédent une version en ligne de leur publication.

Par ailleurs, nombre de blogs de renom sont dussaudiversitaires en exercice qui
eux aussi possedent une maitrise certaine des amld&®criture. Glenn H. Reynolds
(InstaPunditet glennreynolds.com) de méme qu’Eugene Volokhe(Volokh Conspiragy
sont professeurs de droit, le premier a I'univérsiti Tennessee, le second a I'Université de
Californie & Los Angeles (UCLA). D’autres univeadies s’essaient a ce mode
conversationnel, comme Noam Chomsky (http://bloggorg/ttt/) ou bien Amitai Etzioni
(http://www.amitai-notes.com/blog!y, confirmant ainsi la montée en puissance de la
[égitimité des blogs.

Au vu de ces éléments, il n'est donc pas permisatelure que l'usage des blogs
modifie en profondeur les pratiques politiques. usages militants des blogs en font des
outils de mobilisation efficaces doublés d’'un od# socialisation et de sociabilité militante
qui, s'ils introduisent une variation, ne se démarg pas fondamentalement de modes de
communication antérieurs. En outre, les blogs iiddiels ne peuvent étre considérés comme
favorisant durablement I'accés au champ politiqeecdtégories de la population qui en
étaient auparavant exclues. Rédigés par des awjaummaitrisent pleinement les codes de
I'écriture autant que ceux du débat politique, bexgs semblent occuper, dans les pratiques
politiques comme dans I'espace public, une posaiaine, qu'il importe a présent de définir.

Les blogs politiques dans I'espace public

Le contenu politique des blogs étudiés, de mémelewefréquence de publication,
semblent indiquer que c’est par rapport aux médigotamment a la presse écrite, que se

définissent les rédacteurs de blogs. Pourtant,rades auteurs évoqués dans cette étude ne

% D.W. Drezner, H. Farrell, “The Power and Politio§ Blogs”, communication au congrés annuel de
I’American Political Science Association, Chicageb septembre 2004, p. 14.



Viviane Serfaty - « Les blogs et leurs usages igals lors de la campagne présidentielle de 2084 #ats-Unis ». Michipg!
Rinn (dir.),Mots: les langages du politiqu&NS Editions, 80 (mars 2006) 25-35.

cherche a supplanter les médias traditionnelss teaonnaissent le caractere limité de leur
activité de collecte et de vérification de I'infaation  les universitaires auteurs de blogs
politiques notamment sont pleinement conscient$aduque leurs textes se situent hors de
leur domaine de spécialisation. En dépit de cesnadfions, les blogs politiques les plus

connus sont considérés comme des sources d’'inflamsagt suscitent un nombre de visites
guotidiennes qui, pour les dix premiers d’entre,egléve de trente mille a cent soixante-dix
mille,® des chiffres qui, tout en restant trés largemeférieurs & ceux de I'audience de la
télévision, par exemple, n’en sont pas moins camnsgts.

A cette situation, deux causes peuvent étre trauvEene d'entre elles tient aux
modifications apportées par Internet a la sphémiatiue contemporaine, ou les journalistes
ne disposent plus du monopole de la fourniture’'id®imation et voient donc leur rble de
médiateurs contesté. Les journalistes professionnels tirent leur [étjié de la déontologie
gu'ils se sont donnée et qui repose sur les ddiergpide la véracité de I'information et de
l'impartialité du journalisté® Or les blogs de commentaire politique semblertres’donné
pour mission tacite la surveillance sourcilleuselalgrande presse écrite ou télévisée, dans
une posture qui tient a la fois de la contre-experet de la veille informationnelle et qui
aboutit a I'ébranlement de l'autorité des médi&n dépit des dénégations des uns et des
autres, un rapport de concurrence s’instaure eméaias traditionnels et blogs et aiguillonne
I'intérét pour ces derniers.

Ainsi, lors de la campagne électorale, Dan Ratleegrand reporter de la chaine de

télévision CBS, présente des documents selon Ies@u&/. Bush aurait désobéi aux ordres

Y Glenn H. Reynolds, 2003, “Weblogs and Journaligack to the Future ANieman

Report 57 (3) 81-2. http://www.nieman.harvard.edu/rep@®3-3NRfall/V57N3.pdf; Paul Andrews, 2003, “Is
Blogging Journalism? Rieman Report 57 (3) 63-4. http://www.nieman.harvard.edu/rep®3-
3NRfall/V57N3.pdf, consulté en mai 2004

18 Source: Site Meter, chiffres du 30 novembre 20@#és par The Truth Laid Bear [sic],
http://www.truthlaidbear.com/TrafficRanking.php,nsulté en décembre 2004.

19 N. Pélissier, 2002, “La plume dans la toile :dlité des journalistes & I'épreuve des réseauxmgnes”,
Médiamorphoses (4) : 45-51.

20 M.-F. Bernier, 1994Ethique et déontologie du journalisnte Foy, Presses de I'Université de Laval, p. 119.
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lors de son service militaire mais que, l'influende son pére aidant, toute trace de son
infraction aurait été retirée de son dossier nmiBtaL'authenticité des documents est
immédiatement mise en cause sur le forum d’uncsiteservateur militant par un membre de
I'armée de l'air, qui juge la mise en page des dumuts présentés a I'antenne anachronigue et
affirme : « Il faut que nous voyions ces rapport®aveau ! lls ne sont pas mis en page selon
le style que I'on utilisait lorsque je suis arrigd’armée de lair. lls ont plutét le style et le
format des documents que nous avons commencéseuiily a environ 12 ans (1992). Nos
signatures étaient justifiées a gauche, maintealégg sont plutét a droite ... comme celles
qui viennent d'étre montrées. »Frée Republic, http://www.freerepublic.com/focus/f-
news/1210516/posts?g=1&&page=101#107; entrée dp@mmbre 2004, ma traduction).

Les liens hypertexte reliant les blogs les uns auixes assurent trés rapidement une
large audience a cette allégation, qui migre désnidemain de la blogosphére aux organes de
presse traditionnels. Moins de deux semaines pluk te 20 septembre 2004, Dan Rather
déclare publiguement qu'’il ne peut garantir I'auteté des documents et démissionne.

Ce que les blogs républicains appellent complaisamirtRathergate” a certes été
amplifié par le contexte pré-électoral, mais indignéanmoins que les blogs politiques
semblent avoir atteint une masse critique graegjadlle ils disposent d’un certain pouvoir de
mise en agenda. En cela, ils concurrencent direstela presse écrite et audiovisuelle, dont
l'activité de sélection, de cadrage et d'interpiiéta de l'actualité est primordiale dans
I'établissement de I'agenda politique. Les blogs pdus connus sont ainsi a méme d’attirer
I'attention sur des facettes de l'actualité peuroal représentées par les grands médias,
contraignant ces derniers a tenir compte de ladsioigere — une évolution déja largement
entamée aux Etats-Unis.

La seconde raison qui sous-tend l'accroissementl'@adience des blogs de

commentaire politique tient & la spécificité deptatique discursive qui y est mise en place.
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Les médias traditionnels et notamment la télévisemdent vers I'euphémisation du conflit,
en raison, entre autres, de l'exigence de rentabilis-a-vis des annonceurs. Les blogs
politiques, par contre, privilégient 'engagemeatgonnel. Par la radicalité délibérée de leurs
prises de position, ils réintégrent dans la sppétdique une dimension de conflictualité trés
proche de celle du pamphlet. Les exemples d’Esohttbp://atrios.blogspot.com), partisan
des démocrates, ou du républicain John Hinderakem(powerlineblog.com/) démontrent
une polarisation trés nette des positions respexti@r, des vues aussi tranchées ne trouvent
guere de place dans les médias, sinon sous forrrébdees libres, généralement attribuées a
des personnalités connues ; si ces textes d’opipiomoquent des réactions de la part des
lecteurs ou de l'audience, celles-ci sont soignmase sélectionnées et formatées. Les blogs
politiques, par contre, se construisent préciséragnteur vison partisane de I'actualité et sur
les polémiques qu'ils instaurent et entretienneminsd une incessante confrontation
idéologique. Aussi fuient-ils le consensus, ménl®aipeut avancer, avec Drezner et Farrell,
gu’ils sont a méme de générer un accord généralisd’intérét d’'un évenement, auquel

acquiescent les médias traditionnels (Dreznereh&004, 18).

Conclusion

Si le role des blogs est resté marginal lors decdmpagne pour les élections
présidentielles américaines de 2004, ce mode tléern’en a pas moins gagné en notoriété
et en audience a la faveur de son adoption pardasicandidats, mais aussi par la majorité
des médias traditionnels. Le mode conversationtaddoéé sur les blogs de commentaire
politique constitue un élément majeur de I'attigoer’ils exercent. Les réactions rapides des
auteurs de blogs a l'actualité, les commentaireemps quasi-réel des lecteurs ainsi que leur
ton informel se combinent pour constituer une nodiseursive distinctive propre a cette

écriture. Le texte qui en résulte est un texteectifl, car les lecteurs qui commentent ou qui
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signalent un élément de l'actualité, ou encore aitiquent la facon dont les médias en

rendent compte, participent a la production defdlimation et a son interprétation. On ne

saurait pourtant considérer que les blogs polisquancurrencent directement les journalistes.
Il semblerait plutét qu’ils fonctionnent comme uiveau de médiation supplémentaire, qui

élabore un schéma d’interprétation de I'actualaétipan et polémique et participe de fagon
ponctuelle a la mise en agenda de certains thédest pourquoi les blogs politiques restent

avant tout des outils de mobilisation dont la cagmea2004 a démontré ['efficacité et qui, en

s’intégrant au répertoire d’action des militantsnooe de I'appareil des partis, ont entamé une
diversification des pratiques politiques aux Etdiss.

* k% %
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